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Andalucia

Melomics lieva
su muisica para
aplicaciones
sanitarias a EEUU

J. M. C. MALAGA.

Melomics Media, empresa de-
dicada al desarrollo de progra-
mas informaticos para la gene-
racién automatica de conteni-
dos audiovisuales, la sintesis por
ordenador de estos contenidos
y su distribucién a través de apli-
caciones basadas en Internet y
dispositivos electrénicos, dard
el salto a Estados Unidos en 2014.
Su presidente, Francisco Vico,
destaca que su compaiiia conta-
4 con un socio capitalista y se
instalard en California.

Hace tres afios, la empresa, con
10 trabajadores, puso en marcha
un proyecto de investigacién pro-
movido por la UMA. Construyé
Iamus, un ordenador composi-
tor capaz de crear musica clasi-
ca contemporanea.

En EEUU proporcionara te-
rapia musical interactiva utili-
zando el smartphone como un
dispositivo de recogida de entra-
da para estimar el estado fisio-
légico del paciente y entregar
musica que afecta positivamen-
te a ese estado en tiempo real.
Puede ser utilizado en cualquier
momento que sienta dolor, y
cuando tenga problemas para
conciliar el suefio.

Empresas TIC
exploran el
mercado de
Colombia y Perti

J. M. C. MALAGA.

Cinco empresas andaluzas de
Malaga (Marbella Creafi Onli-
ne), Sevilla (Froggie, Technology
Innovation Engeneering and Re-
search 1, Ayesa) y Jaén (Forma-
ci6n Alcald) vinculadas a las tec-
nologias de la informacién y co-
municacién (TIC) han viajado
en las tltimas semanas hasta Li-
ma (Pert) y Bogoté (Colombia)
para mantener entrevistas co-
merciales con agentes y entida-
des del sector en un encuentro
organizado por Extenda.

El objetivo de esta accién ha
sido obtener informacién sobre
el mercado de las TIC en ambos
paises latinoamericanos, cono-
cer las oportunidades que estan
surgiendo en el sector y cerrar
posibles acuerdos comerciales.

Tres de las cinco empresas fue-
ron a Colombia, una a Periy dos
a ambos paises. Este encuentro
esta cofinanciado con fondos pro-
cedentes de la Uni6én Europea,
con cargo al Programa Operati-
vo Feder de Andalucia 2007-2013.

EN 2012 INAUGURO SU SEXTO RESTAURANTE

Zerimar salta de la piel ala
restauracion y la automocion

La firma familiar con 61 afios trayectoria prevé crecer hasta
7 millones este aflo y que mas del 40% proceda de Internet

José Maria Camacho MALAGA.

Crecer en tiempos de crisis tiene
mucho mérito. Este es el caso de
Zerimar, dedicada a la fabricacion
y venta de prendas y complemen-
tos de piel y peleteria. Fundada en
1942, la empresa malaguefia factu-
16 6,5 millones de euros en 2012 y
espera alcanzar los 7 millones a fi-
nales de este ejercicio. Desde 2007,
el grupo Zerimar se ha mantenido
en nuimeros negros. Hoy estd al fren-
te del negocio la tercera generacién
de esta saga familiar.

Inmaculada Ramirez, directora
general y socia de Zerimar junto a
sus hermanos Francisco y Daniel,
explica que su empresa decidi6 di-
versificar para crecer y obtener be-
neficios, tanto saltanto a otros sec-
tores como abarcando nuevos seg-
mentos de moda. Actualmente,
cuenta con una plantilla de 60 per-
sonas repartida por sus once tien-
das en Andalucia.

La fabrica de curtido y los alma-
cenes centrales se encuentran en el
municipio de Campillos. En Mala-
ga tiene seis tiendas: Campillo, To-
rremolinos, Benalmadena y Mala-
ga capital. En Andalucia tiene esta-
blecimientos comerciales en Gra-
nada, Santa Fe, Jaén, Cérdobay
Jerez de la Frontera.

Restauracién y automocion
Ademis, el grupo explota cinco
restaurantes en Puerto Marina de
Benalmadena, abiertos desde 1989
hasta el pasado afio. “No hemos
parado de crecer desde hace dos
décadas”, subraya Ramirez. Otra
de las empresas, Ariel, se dedicaa
la venta de motocicleta y vehicu-
los especiales.

Entre los proyectos para 2014 ci-
t6 la creacién de dos nuevas colec-
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Tiene fabrica de
curtido propiay
once tiendas en
Andalucia con
60 empleados
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ciones de golf y caza, potenciar la
imagen de las tiendas, invertir en
nuevas tecnologias e incrementar
las ventas on line.

Inmaculada Ramirez, directora general de Zerimar. ALex zeA

Uno de sus objetivos es aumen-
tar las ventas por Internet. El pa-
sado afio, més del 40 por ciento de
las ventas se consiguieron a través
de la red. Dubai, Polonia, Suiza,
Francia e Italia son sus principa-
les mercados. Para 2014 busca nue-
vos horizontes internacionales en
Rusia y paises drabes. “Trabajan-
do con ganas e ilusién se saca to-
do adelante”, dice la emprendedo-
ra, quien afiade que su mente estd
siempre abierta a nuevas posibili-
dades y proyectos.

Israel busca atraer empresas malagueiias
como socios de firmas de tecnologia

J.M. Camacho MALAGA.

Las empresas Inword Consultores,
Blanca Real, Fortivia, Grupo Are-
lance, Top Digital, Ingenia, AT4 Wi-
reless, Raytheon y GE XXI, entre
otras, se han reunido con el emba-
jador de Israel en Espafia, Alon Bar,
para buscar un salto cualitativo en
las relaciones este pais.

A la reunién asistieron también
la delegada de Economia de la Jun-

ta, Marta Rueda, quien destacé la
labor que estd haciendo Extenda en
su apuesta por la internacionaliza-
¢ién, ayudando el pasado afio a mas
de 250 empresas malaguefias en ese
proceso. Igualmente sefialé que ya
en 2012 “casi 4.000 empresas de
Maélaga vendieron sus productos y
servicios en el exterior”. El direc-
tor general de BIC Euronova, Alva-
ro Simén, destacé la labor del em-
bajador en Espafia.

Por su pare, el embajador detalld
a los empresarios innovadores las
posibilidades de negocio que hay
con emprendedores y empresarios
de Israel, que buscan socios fuera
de su pais. En este sentido, Alon Bar
sefial6 que “Israel necesita abrirse
anuevos mercados y mejorar su ca-
pacidad de produccién”. “Desde la
embajada se esta trabajando para
crear espacios de contacto entre
empresarios de ambos paises”.

José Maria
Camacho

Corresponsal en Mélaga

COSTA DEL
SOL, ;PRIMERA
EN SALIR DE
LA CRISIS?

deres empresariales han

pronosticado que Mala-
gay Marbella seran las prime-
ras ciudades junto a Madrid y
Barcelona en salir de la crisis. Ar-
gumentan que estan en lo bajo
del ciclo por lo que la recupera-
cién va a ser muy rapida. Sefia-
lan que para poder trasladar es-
ta mejora al empleo es preciso
que las empresas sean mas inno-
vadoras para diferenciarse, se
adapten alanueva realidad que
ofrecen las nuevas tecnologias,
ganen tamafio y refuercen su in-
ternacionalizacion.

En parte tienen razén. La Cos-
ta del Sol est4 suscitando de nue-
vo el interés de los mercados e
inversores exteriores. Ha pasa-
do de ser un problema -insegu-
ridad juridica, casos de corrup-
cién en Marbella y Estepona- pa-
ra convertirse en una oportuni-
dad de negocio. Asi lo creen
empresarios como Ricardo
Arranz, duefio del hotel Villa-
padierna, y Cristébal Pefiarro-
ya, propietario del complejo Ho-
liday World, entre otros.

La capacidad de abordar la in-
ternacionalizacidn, la apuesta
por el I+D y la utilizacién de las
TICs son los principales retos y
también bazas de las firmas que
estin ya en el camino de salir de
la crisis.

La intensidad y velocidad de
la recuperacién econémica de-
pender4 en gran medida de que
los mercados perciban condicio-
nes adecuadas para invertir. En
Malaga, la inversién no sélo obe-
dece a condiciones favorables si-
no al propio atractivo del pro-
yecto. La capital se ha transfor-
mado como destino turistico y
se ha convertido en el munici-
pio de la provincia con mayor
numero de turistas alojados en
hoteles. El afio pasado fue el se-
gundo destino urbano de Espa-
fia que més creci6 tras Bilbao.

Las condiciones macroeconé-
micas estan mejorando paulati-
namente en lo referente a con-
fianza empresarial y la inversién
externa. De cualquier modo, que-
da camino por recorret, sobre to-
do en aspectos como el empleo
y el consumo interno.

Top Digital, Novasol, Famade-
sa, Viveros Guzman, Faccsa, Dco-
op (antes Hojiblanca), Aertec o
GE XXI son tan sélo algunos
ejemplos a seguir en la reactiva-
cién de la economia malaguefia.

I xpertos econdmicos y li-



