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Los asistente§ al debate celebrado esta semana, con el subdirector de La Opinién de Milaga, José Ramén Mendaza. GrReGORIO TORRES

La marca Malaga gana enteros en
el panorama tecnologico mundial

»La apuesta por la smart city, la pujanza del PTA y el Club Méalaga Valley permiten a la ciudad codearse con un selecto grupo de 30
urbes consideradas los grandes entornos innovadores » El Silicon Valley, un espejo en el que mirarse pero muy dificil de clonar

José Vicente Rodriguez
MALAGA

(@jnsevirodriguez

W Mélaga viene realizando desde
‘haceafiosunafuerte apuestapara
convertirse en uno delos grandes
referente tecnolégicos a nivel
mundial y unir su nombre alos de
Silicon Valley, Baden-Wiirttem-
berg, Massachusetts o Corea del
Sur. La estrategia disenada en los
dlimos afos por el Ayuntamien-
to de'la capital pretende diversifi-
car un modelo muy basado en el
turismo de sol y playa y proyectar
unaimagendeciudad del conoci-
miento a través de iniciativas
como el Club Mélaga Valley, la
- apuesta por la smart city -la inte-
gracién de las nuevas tecnologias
yelfomento delI+D enlavida co-
tidiana de las urbes-, la labor in-
vestigadora de la Universidad de
Mdlagaolaactividaddelasmasde
600 empresasdel Parque Tecnolo-
gicode Andalucia(PTA). Paraana-
lizar los resultados conseguidos

hastalafechayvalomrlaconsolic,

dacién de la marca «Mélaga Va-
lley», La Opinién de Malaga ha
reunido esta semana, por la parte
institucional, al alcalde de la ciu-
dad, Francisco de la Torre; al di-
rector general del PTA, Felipe Ro-
mera; al director de la incubadp-
ra de empresas, Bic Euronova, Al-
varo Simodn de Blas; al responsa-
ble de Andaluicia Tech enla UMA,
Victor Munoz; y por la parte em-
prendedoray empresarial, al fun-
dador de Virus Total, Bernardo
Quintero; al responsable de Libe-
raNetworks, José Miguel Ruiz Pa-
dilla; y al consejero delegado de
Top Digital, Santiago Lucas.

El gran salto de
la marca Malaga

Abreelfuego el alcalde de Malaga,
Francisco delaTorre, que sin 4ni-
mo de ser «triunfalista», afirma
que los planes estratégicos han
permitido en la capital «un gran
cambio para bien», con una

_.apuesta«sblidaeinnovadoranpor

latecnologia, el conocimientoy el
concepto de «ciudad inteligente»
(smartcity).

«Hemos creado una marca muy
consensuada con todas las insti-
tucionesy que tiene seis pilares: el
PTA, que tiene 20 anos de vida, la
Universidad, que tiene 40 afios de
trayectoria, los centros tecnol6gi-
cos, las incubagloras y acelerado-
ras de empresas, el concepto de
smart cityy el Club Milaga Valley,
que con sus dos reunjones al afio
crea un networking muy benefi-
cioso para las empresas locales y
que genera siempre expectativas de
inversién», comenta el alcalde,
que recuerda los proyectos y am-
pliaciones desarrollados en Méla-
ga en los dltimos afios por mult-
nacionales como Oracle, Accenture
y Ericsson. De la Torre también cita
la consolidacién de foros como el
Transfiere y el Green Cities-Tikal,
que redundan en mayor visibilidad
de Malaga a nivel tecnolégico.

Por su parte, el director del PTA,
Felipe Romera, sefala que igual
que los parque tecnoldgicos mo-

Vieron el mundo dela innovaci6n

en los'afios 8oy 90, ahora lo hace
el concepto de «ciudad inteligen-
te», ya que las multinacionales
han visto que las grandes urbes re-
presentan una gran oportunidad
de negocio y, ademads, son el me-
jor escaparate, para exhibir latec-
noldgica a nivel ciudadano. En
ese sentido, Romera considera que
Madlaga ha tomado ese rumbo con
mucha antelacién apoyado en un
buen marketing, lo que le da aho-
ra «una oportunidad tinica» para li-
derar la carrera de las smart city.

«De hecho, en Espaiia somoslos
segundos en este Ambito tras Bar-
celona, que por tamario siempre se
lave mas. Pero estamos en ese gru-
po de 20 o 30 ciudades con esta
gran visibilidad. El fruto de todo
esto es que hay muchas ganas de
venir a MAlaga. EI PTA en estos mo-
mentos estd muy ligado a muld-
nacionalés y empresas que ven el
parque como un paso a Silicon Va-
lley, y que plantean proyectos que
pueden ir desde las 500 alas 2.000
personas. Esto es un elemento de
gran valor», apunta.

presidente delared europa EBN de
estas incubadoras, Alvaro Simén
de Blas, resalta el gran valor que ha
alcanzado la marca «Mélaga» y el
vuelco que se ha dado en el apoyo
a los emprendedores y a las em-
presas de base tecnolégica, donde
juega un gran papel el vinculo es-
tablecido con la Universidad. Sin
embargo, afirma que para cerrar
este «circulo virtuoso» se hace ne-
cesaria una acumulacién de capi-
tal privado que permita a los em-
prendedores obtener financiacién
de forma sistematica .para des-
arrollar sus proyectos.

«Malaga no es el Silicon Valley
porque alli hay muchas personas
que crean empresas, las vendeny
luego vuelven a invertir en otras
empresas. Eso aqui no ocurre»,
constata el responsable del BIC,
que diagnostica que la capital halo-
grado crear un gran ecosisterna tec-
noldgico, donde hay «creatividad,
talento, ganas e ilusién» pero don-
de falta, en definitiva, el dinerode
los inversores.

PASA ALA PA

____El director del BIC Euronova y
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Elresponsable dela firma Libera
Networks, José Miguel Ruiz Padi-

. Ha (que ahora ha ligado su futuro

al de Ingenia), reconoce que M4-
laga «ha avanzado muchisimo» y

que a veces «sdlo nos fijamosenlo
‘malo», aunque reconoce que hay

muchos aspectos anejorables» ala
hora de ayudar a las empresas de
base tecnolégica.

«Los emprendedores de Mala-
ga tienen un ecosisterna muy in-
teresante. Yo mismo soy un ejem-
plo y un usuario de esa experien-
cia. Pero el tema del tamafio me
preocupa. Una vez que la empre-
sa ha arrancado, ;qué viene des-
pués? Tras tres o cuatro afios de an-

dadura, las empresas encuentran .

un vacfo de mercado y de inver-
siones que resulta muy dificil de su-
perar.” El mercado espaiiol esta
ademds en un momento muy

‘complicado que obliga aactuar de
forma global, a vender fuera y a
competir. Ojalé todos los que em-
piezan lo tengan asi de claro», ex-
plica. A su juicio, en Espaiia e in-
cluso en Europa se peca todavia de
una mentalidad «algo localista»,
algo que no ocurre en el califor-
niano Silicon Valley, donde las
compaiifas trabajan de forma mds
global y logran desarrollos mas
rdpidos gracias al capital privado.

El velefio Bernardo Quintero, el
fundador de Virus Total (empresa
vendida el pasado ano a Google),
admite que se han hecho muchas
cosas bien pero alerta de que fal-
ta coordinacién entre instituciones
como el PTA e iniciativas como el
Mélaga Valley. Quintero, que pre-
fiere asumit en este foro el papel de
«abogado del diablo», advierte de
que hay que relativizar el peso de
Mélaga como referente en el mun-
do tecnoldgico.

«Tengo mucho carifio a Malaga
y a instituciones como el PTA, el
BICy el Ayuntarniento, que me han
apoyado mucho. Pero debo decix
que gigantes del Silicon Valley
como Microsoft, Apple, Cisco o
Symantecya estan en Europa. Y se
hanido a Dublin porque alli tienen
un 12,5% de impuesto de socieda-
des. Da igual que Dublin sea una
ciudad fria y lluviosa y en Mélaga
tengamos el sol y el pescaito frito.
Las decisiones para implantarse en
un lugar o en otro se toman a otro
nivel, pensando en dénde hay méas
beneficios fiscales. No es un pro-
blema sélo de Mélaga sino de Es-
paiia pero sin duda es un handicap
para competir con otras ciudades
europeas», comenta.

Respecto al Club Mélaga Va-
lley, Quintero comenta que en las
reuniones echa de menos mds re-

presentacion de la Universidad y -

mis gente joven que, en definitva,

. fepresentan el sustrato mas inno- |

vador de la sociedad. «Me gusta
que en €stos foros haya menos
chaquetas y mas camisetas», dice.

Precisamente en representa-
cién de la Universidad de Mélaga
habla Victor Muiioz, el responsa-
ble del campus’ Andalucia Tech,
que resalta primero el enorme sal-
to que ha dado la ciudad de la
mano, entre otros actores, de la
UMA vy del PTA. La Universidad,
por ejemplo, factura ya 12 millones
de euros al afio en el &mbito de sus
relaciones con el nundo de la em-
presa. Muiioz afirma que la clave
de Mdlaga para competir con otros
polos tecnolégicos debe ser la es-
pecializacién en el 4mbito de la
'smart city, donde la ciudad cuen-
ta ya con mucho prestigio.

«Este segmento puede dar piea
la creacién de muchas empresasy
la Universidad le puede ayudar
en el tema de la investigacion. En
Malaga es dificil crear multina-
“cionales pero si somos muy buenos
en la guerra de guerrillas y con las
spin off podemos hacer esto: em-
presas que generan pequefios pro-
-ductos de gran valor», apunta.

Por tdltimo, Santiago Lucas,
consejera delegado de Top Digital,
asegura que Malaga capital tiene
una posicién estratégica «ideal»
gracias a su salto tecnolégicoy tu-
ristico. No obstante, ese potencial
debe ser mejor aprovechado
uniendo de forma mds eficaz los
esfuerzos de todas las instituciones.

«Debemos rentabilizar mejor
nuestros casos de éxito y el con-
cepto de smart city. Por ejernplo, el

Ayuntaniiento ya ofrece en open -

datauntotal de 66 servicios. Esoes
un diamante en bruto que hay
que trasladar a los ciudadanos.
En el tema de los autobuses urba-
nos se podria desarrollaruna app
-que te dijera a qué hora debes sa-
lir de tu casa para coger el primer
autobus que pasa», opina.

Lucas también aboga por llegar
aacuerdos que sivan para aprove-
char la calidad de los ingenieros
que salen de la Universidad de
M4laga, acudiendo a proyectos
europeos de investigacién que
permitan tomar la delantera al
resto de ciudades. El responsable
de Top Digital, que postula un
modelo de investigacién y clona-
cién de casos de éxito, relata que su
empresa cuenta con una acelera-
dora donde se manejan 97 pro-
yectos de start up (compafifas in-

cipientes). para su posible des-
arrollo. El problema, como se tra-
tard mas adelante en el debate, es
la dificultad de encontrar inverso-
res privados con los que compar-
tir el alto riesgo que supone apoyar
aunanueva empresa tecnoldgica.

éPodemos ser
como el Silicon
Valley?

¢Bs excesivo hablar de Maélaga
como aspirante a representar lo
que significa Silicon Valley a nivel
norteamericanoymundial? Fran-
cisco De la Torre reconoce que |
Europa tiene espacios «muy bien
posicionados» pero asegura que
Miélaga, sin tener la «solera» tec-
nolégica de Alemania, Holanda o
Reino Unido, halogrado en pocos
afios una reconocida posicién,
como muestra el hecho dé haber
sido repetidamente galardonada
por su desarrollo de smart city.
«Todo esto crea una sinergia
importante. Es muy fécil para nos-
otros competr en turismo: tene-
mos el clima, el sol, el golfy ahora
1a cultura y los congresos... gana-
mos por goleada. Pero debemos

* aplicar también esto a la tecnolo-

gia y al talento. Por eso hemos
desarrollado esa estrategias, dice.
Elregidor afirma que hay muchas
empresas que «compiten por ins-
talarse en Mélaga», algo que ave-
ces no valoramos. «No s¢€ si nos’
convertiremos en el primer punto
tecnolégico de Europa, pero igual
podemos tener muchas empre-
sas que facturen rnillones. Laidea
de trabajas para un mercado glo-
bal est4 cada vezmés ahf», afiade.

Bernardo Quintero recuerda
que Silicon Valley cuenta con la
Universidad de Stanford, que siem-
pre estd entre las tres primeras del
mundo mientras que en Mélaga,
sin embargo, «estamos muy con-
tentos» porquela UMA ha entrado
en el top 500. ‘

«Es un desfase para Mélaga,
que tiene ahi mucha competencia.
En Cambridge est4 el Silicon Fen,
con muchas start up punteras en
biotecnologia. Y1a Universidad de
Dublin es la 113 en tecnologfa,
también muy por encima de M4-
laga», constata.
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Felipe Romera comenta queel
modelo de emprendedores de M4-
laga es el mismo de Silicon Valley
aunque la ciudad malaguefia, ob-
viamente, «<no es San Francisco, ni
San José ni Palo Alto». Los entornos
administrativos son distintos pero
Romera se muestra convencido
de que a un emprendedor mala-
guerio le resulta mds facil salir ade-
lante y buscar capital en Mélaga que
en California «porque allf hay mu-
cha mas competencia». El director
del PTA dice que el ecosisterna de

- emprendedores en Médlaga es «bas-
tante digno y sin duda el mejor de
Espafia» pero admite que faltan
méas empresas de rdpido creci-
miento, ésas que permiten facturar
més de 10 millones al afio y em-
plear a 200 personas. «Para €so
hace falta también un concepto
més internacional, empresas glo-
bales que sepan atraer €l talento,
como hacenlas multinacionales».

_Por su parte, Alvaro Simén de
Blas coincide en que Mdlaga y el
emprendedor malaguefio deben
ser conscientesde que «compiten
con el mundo» y recuerda que el
apellido «Valley» es una etiqueta
que muchos también se cuelgan.
«En la ciudad china de Wuxi, a
100 kilémetros de Pekin, ya hablan
del Silicon Valley oriental. Y en
Europa tenemos muchos compe-
tidores. Nos fijamos €n el buen
-ecosisterna emprendedor pero fal-
ta soporte financiero. Ojalé hubie-
ram4s inversores nacionalese in-

. ternacionales como tuvo Virus To-

tal con Google», afirma.
La necesidad de hallar inverso-

- res para que Mélaga pueda jugar en

las mismas condiciones que el Si-
licon Valley también es resaltada
por Santiago Lucas, que apuesta
por aprovechar al atractivo dela ca-
pital (ese «sabor a Mélaga») y or-
ganizar foros para captar capital pri-
vado. «Veo infinidad de oportuni-
dades, pero tenemos que centrar
proyectos y coordinarnos. Empre-
sas como Huaewi tienen 70.000
ingenieros y Samsung gasta 10.000
millones de euros al afio en I+D.
Nosotros tenemos gue mejorar
nuestra posicién de salida», dice.
El tema de las comparaciones
-con Silicon Valley le resulta «muy
manido» a José Miguel Ruiz Pa-
dilla, que cree que Mélaga debe
«aprovechar sus propias potencia-
lidades y valores», por ejemplo im-
bricando la tecnologia y el turismo,
como se hizo en latiltima reunién
del Malaga Valley. «Somos una po-
tencia turfstica. Hay que sacar par-
tido de eso y aunarlo con el mun-
do de las TIC para ponetlo en va-
lor ante todo el mundo», aduce.
Victor Mufioz coincide con el

. r1esto de ponentes aunque intro-
duce cierto factor cultural y religioso
que explica las diferencias con Si-

“licon Valley. <Al prima mds una
cultura del éxito personal ligado a
lareligién protestante. Un modelo
tan agresivo no funciona igual en
una cultura catélica». En ese pun-
to, Dela Torre recuerda que en Bu-
ropa, «la catélica Baviera esmés pu-

-jante quela Prusiaprofestantes. .

PTAy el BIC han peinado a veces
’ .BI

ALCALDE DE MALAGA

DIRECTOR GENERAL DEL PTA

, _ , v DIRECTOR DE BIC EURONOV,
Francisco delaTorre " Felipe Romera . Alvaro Simon de Blas

P «Es muy facil para Malaga competir en tunsmo
tenemos el clima, el sol, el golf y ahora la cultura 'y
los congresos... Pero debemos aplicar también esto a -
la tecnologia y al talento. Por eso desarrollamos esta
_estrategia. Hemos creado una marca muy consen-
_suada con todas fas instituciones».
» «No sé sl nos convertiremos en el primer punto
tecnolégico de Europa porque hay lugares con
| mucha solera, pero si ¢reo que podemos tener mu-
chas empresas que facturen millones de euross.

» «Milaga nio es San Francisco pero tenemos un
entorno emprendedor muy digno v, sin duda, el
mejor de Espafia. Nos faltar empresas de rapido cre-
cimiento, de esas.que facturan mds de 10 miliones
de euros y ayudan a camibiar'un modelo econémicos.
P «Atraer inversién a fa tecnologia es-complicado
porgue son proyectos de alto riesgo. Es una inver-
sidn especial y en Espafia en verdad hay muy poca.

si el PTA hubiera tenido el dinero privade que ma-
neja Sificon Valley tendrfa ahora el doble de su ta-

P «Mdlaga no es Silicon Valley porque alli h:
chas personas que crean empresas, las venden
‘Juego vuelven a invertir en otras empresas. Esc
no ocurre. Nos falta el soporte financiero para-
ese circulo virtuoso. Tampoco la Ley de Emprer
res ha establecido suficientes incentivos fiscale

_lainversién. - «

» «En la ciudad china de Wuxi, a 100 kiléme
de Pekin, ya hablan del Silicon Valley oriental.”
Europa tenemos muchos competidoress.

En Malaga
sobrantalentoe

ideas pero faltan

inversores

» Los emprendedores y agentes tecnoldégicos
reconocen que el gran handicap es la bisqueda
de capital semilla » Escasean los inversores
capaces de aportar mas de un millén-de euros

”

MALAGA

JOSE VICENTE
» @josevirodriguez

M Sobran talento, ideas y creativi-
dad pero falta dinero para poner
en marcha los proyectos. Esa esla
tozuda realidad que impide un
despegue ain mayor dela Mdlaga
tecnolégica, segiin reconocen los
conocedores del sector y los pro-

' pios empresarios. El punto mas

positivo-es el papel que vienen ju-
gando incubadoras como la vete-
rana BIC Euronova y las mds re-

 cientesaceleradorasde empresas,

caso del proyecto Bolt, ubicadoen
Tabacalera y que mentoriza mds
de 50 proyectos tecnol6gicos en
busca de capital semilla,
SiméndeBlas incide en
que Mélaga no ha sabido captar to-

davia el potencial de inversores pri-

vados nacionales y extranjeros
(business angels) que residen enla
propia.Costa del Sol pese a que el

nova también se muestra algo de-
cepcionado en este punto con la
Ley de Emprendedores, que a su
juicio no ofrece suficientes incen-
tivos de rentabilidad a quien in-

vierte. «Se ha quedado a medias-

porque si el inversor se sale antes
de tres afios nologra beneficios fis-
cales, No hablo ya del Impuesto de

.Sociedades sino del inversor par-

ticular. Este punto ha quedado
completamente diluido en laley»,
sefiala.

Santiago Lucas, por ejemplo, re-
conoce que no entra a invertir en
‘muches proyectos por falta de so-

- cios acompafiantes que ayuden a

compartir el riesgo. «Si encontra-
raanueve o diez inversores como
yo-alo mejor mie tiraba a la pisci-
na pero lo que no puedo es inver-
tir yo el 100% en un proyecto. Los
riesgos tiene que estar controla-

dos», sefiala el responsable de Top -

Digital. A su juicio, en Espatia fal-
ta «cultura de mversxén», ‘aunque

_Los participantes en el foro, en Ia sede de La Opinidn. crRecorio TORRES

"la organizacién de foros coordi-.

niados en Mdlaga alos que asistie-

‘ran inversores interesados.

«Eso0 serfa una garantia de futu-
ro importante. Que en vez de ha-
cerlos en Madrid se hagan aqui.
Tenemos que salir dela teorfa ylle-
gar ala practica. Porque coincido
en que ahora mismo no hay re-
cursos para invertir en proyectos
importantes. Asi que tenemos que
buscar férmulas puiblico-privadas
para buscar a estos inversores», ex-
plica Lucas, que también reiterala
necesidad de obtener proyectos de
investigacidn en los futuros fondos
europeos. Ademds, alude alasin-
teresantes lineas de financiacién
que esta ofreciendo el Banco Eu-
ropeo de Inversiones (BEI).

El responsable de Libera Net-.
works (actualmente en la firrna
Ingenia), José Miguel Ruiz Padi-
1la, afirma que, aunque poco, exis-
te capital semilla para empezar a

- andar. El problema viene cuando

tres o cuatro afios, necesita inver-
siones a partir del millén de euros.

«Esaesla barrera. Hablamos de
otro mundo. Por mi experiencia
como emprendedor puedo decir
que no tuve problema para en-
contrarun primer capital semilla,
ya fuera puiblico o privado. Pero

_buscar cantidades mayores, a par-

tir de ese millén de euros, es algo
mity complicado en Espanan, afir-
ma. Este tema, a su juicio, es capi-
tal pues supondria que muchas pe-
quefas empresas pudieran dar el
gran salto «y convertirse en multi-
nacionales que facturan 100 mi-
llopes de euros».

El fundador de Virus Total, Bex-
nardo Quintero, reconoce que
por muchas aceleradoras de em-
presas que se monten -é| colabo-
ra como mentor del proyecto Bolt,
la aceleradora tecnoldgica- si no
hay capital semilla «no se podrd ha-
cer muchoy. Quintero sefiala que

|:PASA'A LA PAGINA SIGUIENTE »
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TOP DIGITAL
Santiago Lucas

» «Tendriamos que organizar foros de inver-
sores en Mdlaga para salir de la teoria y llegar a
la practica. Coincido en que ahora mismo no
hay recursos para invertir en proyectos tecnolé-
gicos importantes. Yo sélo no me tiro a ia pis-
cina;-si tuviera diez socios, igual lo harfax.

P «Debemos rentabilizar mejor nuestros
casos de éxito y el concepto de smart city. Eso
s un diamante en bruto que hay que trasladar
a los ciudadanos».

GOOGLE
Bernardo Quintero

P «Las grandes empresas del Silicon Valley

tienen presencia en Europa pero se han ido a

Dublin porque alli tienen un 12,5% de Ippuesto
" 'de Sociedades. Da igual que sea una ciudad fria

y lluviosa y que en Malaga tengamos el sol.yel -

_ pescaito frito. All{ hay més beneficios fiscales».
P «Necesitamos inversores privados que ya
hayan tenido éxito con sus'empresas y tengan

_una plusvalfa para invertir. Si te juegas tu di-
nero es porque ya has tenido esa experienciax.

INGENIA
José Miguel R. Padjlla

» «El ecosistema emprendedor de Malaga es
muy interesante. Pero tras tres o cuatro afios de
andadura, las empresas encuentran {n vacio de
mercado y de inversiones que resulta muy diff-
cil de superar».

P «No hay problema para encontrar un pn-
mer capital- semilla, ya sea piblico o privado.
Pero buscar cantidades mayores, a partir de un
millén.de euros, es algo muy complicado en Es-
pafiay. '

UNIVERSIDAD DE MALAGA

Vlctor Muioz

" P> «En Malaga es dificil crear multinacionales

pero sf somos muy buenos en la guerra de gue-
rrillas. Con las spin-off podemos hacer esto:
crear empresas que generan.pequefios produc-
tos de gran valor».

P «Cuando pedimos proyectos de investiga-
cién a Europa priman los critarios académicos.
Quiza seria mas necesario conectar los proyec-
tos de innovacidn a lineas de negocio para ha-
cerlos mas viables».

B VIENEDE LA'PAGINA ANTERIOR . - !

lainversién en proyectos tecnold-
gicos es siempre «de alto riesgo»,
una cultura que no existe en Es-
paiia donde si algo hay es, preci-
samente, «aversién al riesgo». Y
vuelve el ejemplo de Dublin; que
ha creado un ecosisterna de start
up (empresas incipientes) que
capta venture capital (capital em~
prendedor) desde Londres:’

A Quintsro tampoco le duelen
prendas sefialar que las adminis-
traciones piiblicas no son los me--

prendedores En cuanto ala bis-
queda dei mversores, su éptu:a es

«Si mvxertes en diezempresas in-
novadoras al ano, ocho se te caen
seguro. S6lo tienes ese 20% para
confiar en que una empresa- que

" triunfe multlphque tu inversién
por diezy haga de ella algo renta-
ble», admite. Entonces, &quiénes
son los que deciden'dar ¢l pasoy
arriesgarse? Pues personas que ya
han vivide esa experiencia, es de-
cir, empresanos del 4mbito tec-

Tnolégicoque crearon su empresa,
tuvieron éxito y la vendieron. Lo
.malo es que ese perfil abunda en
$Silicon Valley y no tanto en Méla-

" ga. El propio Quintero, que vendié
* Virus Total a Google, seria uno de

€s0s escasos ejemplos.
«Necesitamos esos inversores,
los que han vivido ese éxito y tienen
una plusvalia para invertir. Site jue-
gas tu dinero.es porque ya has te-
nido esa experiencia», detalla.
Quintero -afiade ademds que es
mésfactible tener éxito apoyandote
en este capital privado que en sub-
ventiones ptblicas. «;Cuédntos
ejemplos de empresas subvencio-

nadas en Europa han tenido éxito? . .
* Aceleradoras de futuro

Muy pocas. En cambio, el capital
pnvado que apoya a Una empresa
yas€ encargade que ésta tengalas

' mejores coridiciones y vaya al ne-

gocio puro y duros, concluye.

. ‘El responsable de Andalucia
Tech en la UMA, Victor Muiioz,
apunta que es necesario acercar
mads el mundo universitarioy el de
la empresa, aunque comenta que,
en este sentido, encuentra algunas
dificultades. Por ejemplo, para op-
tar a proyectos europeos de inves-
tigacién se valoran ante todo pa-

rametros académicos antes que -

ideas de negacio. «Hayun desen-
€uentroen este punto. Quiz4 seria

.més necesario conectar los pro-

yectos de ‘innovacién a lineas de
negocio», plantea. Otro tema a ve-
solver esla deficiente explotacién
del conocimiento con que salenlos
ingenieros de la UMA.

«Nos lamar para muchos em-
pleos dondela personanovaa ex-

. plotar todo su conocimiento. De-

berfa haberun conducto para ha-
cer efectivo este trasvase. Quizd de-
berfarmos crear entre todos una car-
tade servicios conjuntay crear doc-
tores en empresas», sugiere.

Eldiréctor general del PTA, Felipe
Romera, ensalza el papel de las
nuevasaceleradorasde empresas,
al margen del resultado que den
en estos primeros. momentos
«porqueesunaformadeatraer ca-
pitala Mélaga» Romerareconoce
que atraer €l dinero al mundo de

latecnologfa es «muy complica-

do» porqise 16s bancos rehuyen el
alto ri€ésgo, lo que deja sélo al in-
versor privado.

«La inversién en tecnologia es

especial y en Espafia-hay muy
poca. Estoy convencido de que el
PTA hubiera tenido el dinero pri-
vado que maneja Silicon Valley
ahora tendria el doble-de su ta-
mafio. No es lo mismo crecer fi-
nanciéndote sélo con tus ventas
que hacerlo gracias a la inversién
privada. Las aceleradoras de em-
presas ayudardn a conseguir ese di-
nero aunque su presencia todavia
es muy ineipiente», afirma.
Romera cree que la internacio-
nalizacién también ayudarida que
las empresas tecnolégicas despe-
gueny se marca un objetivo: que el

.peso de las TIC y de la economia

del conocimiento en el PIB de M4-
laga, incluyendo el concepto de
smart city, se triplique del 10% ac-
tual al 30%

«Tenemos las mejores piezas
pero falta unirlas bien para dar el
mejor producio», comenta en re-
ferencia al PTA y al Mélaga Valley.

Elalcalde de Mélaga, Francisco
de la Torre, considera que la ca-
pacidad dela ciudad para atraer a
multinacionales estd «mnéds que
probada» pero admite que las em-
presas, ademds de ver el climay ca-
lidad de vida del entorno, también

observan el cuadro fiscal, un ele-
mento en el quela capital ilandesa
lleva ventaja con ese bajisimo -
12,5% que cobra como Impuesto
de Sociedades. «Esverdad que en
Europa, teniendo una moneda
unica, no podemos presentar cua-
dros fiscales tan divergentes pero
ese es un tema que hay que resol-
ver a nivel europeo», estitma.

Elregidor recuerda que en cada
viaje que realiza-el Ayuntamiento
de Mdlaga al extranjero siempre
trata de establecer contactos con
empresas. Los ejemplos mds re- -
cientes son las visitas a Toldo y Yo-
kohama del pasado octubre, dori-
dese aproveché paramanteneren-
cuentros con Fujitsu -ya presente.,
en Malaga- o TDK.

«Tenemos que estar continua-
mente animando alas empresas a
invertir en Mélaga y a que diversi-
fiquen», proclamd. De la Torre
mostré ademds su plena confian-
za en el trabajo de la aceleradora
Bolt ~que este lunes comumnicard
los resultados de captacién en su
primera ronda de inversiones-yen
los proyectos de start up tutoriza-
das por firmas como Deloitte o
PWC.
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