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Idintel quiere hacer la vida facil con ‘apps’

Lanueva firma del PTA, fundada por tres jovenes ingenieros granadinos,
disena aplicaciones y paginas web con juegos y redes sociales tematicas

NUEVAS
TECNOLOGIAS

:: EUGENIO CABEZAS
MALAGA. Antes incluso de
terminar sus carreras de Tele-
comunicaciones e Informati-
ca, en 2012, los granadinos Ma-
nuel Fortes, José Luis Monte-
sinos y Alberto Lopez tenian
muy claro que, ante el panora-
ma laboral derivado de la cri-
sis, l]a mejor opcion para labrar-
se un futuro era montarselo
por su cuenta. Y asilo han he-
cho. Eligieron venirse a Mala-
ga, «por el ecosistema tecno-
16gico y la gran cantidad de em-
presas TICy, dicen, y llamaron
alas puertas del BIC Eurono-
va, laincubadora de empresas
de la tecnopolis malaguenia.
«Entregamos nuestro pro-
yecto en abril de 2013 y desde
septiembre estamos ya aqui
instaladosy, cuenta Lopez, de
25 afios, la misma edad que sus
dos socios y amigos. «El mun-
do de las aplicaciones para los
teléfonos moviles inteligen-
tes, las paginas web asociadas
y los desarrollos tecnologicos
con sensores, como la dométi-
ca, estan pegando muy fuerte,
en todos los foros de nuevas
empresas asi se pone de mani-
fieston, sostiene este ingenie-
10 en Telecomunicaciones.
Enmenos de unafiodean-
dadura, Ideas Inteligentes (Idin-
tel), como han bautizado a su
Pproyecto empresarial, ha con-
seguido empezar a abrirse un
hueco en este competitivo sec-

José Luis Montesinos, Manuel Fortes y Alberto Lopez, socios fundadores de Idintel, en

tor, en el que cada dia apare-
cen nuevos actores y se lanzan
cientos de aplicaciones, fun-
damentalmente en las dos pla-
taformas de mas uso: Android
de Google e IOS de IPhone.
«Lo primero que hicimos
fue un juego sencillo de pala-
bras, algo parecido al ‘Scatér-
goris’, con el que ya hemos con-

Han disefiado redes
sociales paralos
aficionados alos
deportes acuaticos y
alos idiomas

seguido mas de 50.000 descar-
gas, detalla Lopez. A partir de
ahi, el listado de desarrollos
creados por Idintel es de lo mas
variado, incluyendo redes so-
ciales tematicas, para aficiona-
dosa los deportes acuaticos so-
bre tablas (Surfergalaxy), even-
tos de ocio y al aire libre (Geo-
keda) o para practicar idiomas

Carrefour apuesta por el patrimonio
agroalimentario andaluz
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MALAGA. Carrefour apues-
ta por el patrimonio agroali-
mentario andaluz. Asilo ase-
guré Rafael Arias-Salgado,
presidente de Centros Co-
merciales Carrefour durante
la celebracion de la XIII Jor-
nada Nacional de Empresas
Agroalimentarias Espafiolas,
donde también record6 que
«Carrefour apuesta por la co-
mercializacion de las marcas,
en concreto la marca de pro-

ducto regionaly. Sefial6 tam-
bién que la cadena ha man-
tenido relaciones comercia-
les en 2013 con 1.312 empre-
sas andaluzas, por un valor
de 617,7 millones de euros.
«Las empresas agroalimenta-
rias son parte vital del tejido
econdémico nacional y de la
reactivacion de la actividad
empresarialy, agrego.

La XIII Jornada Nacional de
Empresas Agroalimentarias Es-
panolas, presidida por Miguel
Arias Canete, ministro de Agri-

cultura, Alimentacién y Me-
dio Ambiente, sirvio para clau-
surar el Programa de Promo-
cion alas Empresas Agroali-
mentarias Espafiolas, desarro-
llado durante 2013 en 144 hi-
permercados. Para fomentar
este apoyo, Carrefour ha rea-
lizado en 2013 un total de 17
campanas especificas en las
cuales han participado 674 pe-
quefias y medianas empresas
con mas de 3.000 productos.
Anivel nacional, Carrefour co-
labora con 9.300 empresas es-

pafiolas, de las que un 82% son
pequeflas y medianas empre-
sas agroalimentarias, por un va-
lor de 7.297 millones de euros.

Carrefour tiene entre sus
senas de identidad ofrecer a
sus clientes un surtido am-
plio en el que tienen cabida
tanto los productos de gran-
des empresas nacionales como
los productos de pequefias y
medianas empresas de cada
una de las regiones en los que
la cadena estd presente. En
este sentido, las empresas
agroalimentarias locales son
una pieza clave en el modelo
de negocio de la compania de
distribucion, ya que contri-
buyen a oftecer un surtido es-
pecifico y local en cada uno
de los establecimientos.

5
el despacho del BIC Euronova. ::

SUR

(Slang mate), entre otras.
«Estamos trabajando tam-
bién para agencias de publici-
dad y marketing de Madrid y
Barcelona, con clientes en todo
el paisy, sostiene el ingeniero
granadino, quien apuesta por
seguir avanzando en el desa-
rrollo de los sensores para fa-
cilitar la vida a los usuarios.
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» Nombre. Ideas Inteligen-
tes (Idintel).

» Actividad. Disefio de apli-
caciones moviles, paginas
‘web y sistemas electronicos,
abase de sensores para telé-
fonos inteligentes.

» Fundadores. Los ingenie-
ros granadinos José Luis
Montesinos, Manuel Fortes
y Alberto Lopez.

» Clientes. En menos de un
ano de andadura, han conse-
guido realizar una veintena
de aplicaciones y webs para
agencias de publicidad y mar-
keting, asi como empresas de
todo el pais.

«Con un teléfono mévil pue-
des tener acceso a toda la in-
formacion sobre tu entornon,
dice. Asi, Kidetario es otra de
las aplicaciones para ‘smartpho-
nes’ disenadas por Idintel, que
permite a los adultos sicroni-
zar su vida con la del resto de
su familia, ya que ofrece avi-
sos de horarios, clases extraes-
colares, ments o autorizacio-
nes. Ademas, colaboran en ‘Qué
hacen’, un ‘app’ sobre traspa-
rencia politica, que facilitaa
los ciudadanos informacion so-
bre los dirigentes politicos.

La salud es otro de los dm-
bitos de actuacion de la joven
compaiiia, con aplicaciones
como Kukupia,que oftece geo-
localizacién, transmision de
datos, conexién ‘bluetooth’,
grabacion y manipulacion de
audio y video o portabilidad.
Ademas, han disefiado ‘apps’
para el aprendizaje infantil de
cero a cuatro afios (Los Pippos)
y otras para ubicar lugares y ne-
gocios (Smart Transport Gui-
de y Mi Alrededor).
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