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LaOpinién DEMALAGA

EN DOMINGO

Evolucion y futuro. La ciudad del 2014 es reflejo de aquella en la que Pedro Aparicio era aun alcalde y en la que se pusieron los pilarés de su
desarrollo actual, basado econémicamente en el turismo, con un gran crecimiento de la oferta hotelera y museistica, que tiene que ser
planificado a partir de ahora y extenderse a otros barrios, y que intenta diversificar su tejido empresarial con la colaboracion de la UMA y el PTA

M

aga en el divan

» Siete expertos en distintos ambitos relacionados con el dia a dfa de la urbe y sus ciudadanos analizan el estado de la capital desde el punto de vista
econdmico, urbam’stico, turistico, cultural y su capacidad para adaptarse a las nuevas demandas en movilidad, empleabilidad y desarrollo de Ias TIC

IGNACIO A. CASTILLO MALAGA
P @ia_castillo

B Malaga va a un psicoanalista. A
siete expertos en distintas discipli-
nas quetienen que ver consudiaa
dia.Laciudad setumbaeneldivan.
Nadie es perfectoyla urbe tampo-
co. Ni sus habitantes. Los errores

del pasado se mantienen como -

una herencia que pesa como una
losa. Y lo peor es que no terminan
de corregirse. Aunque tam-

bién tienevirtudes, am-
bitosenlosquedebe-
ria apostar, en los
que incidir.

;Hableme de sus
padres? No es nece-
sario remontarse a
los fenicios. Ni siquie- -
ra al floreciente periodo
de ocupacién islamica. Acer-
quémonos en el tiempo, como
si nos mont4ramos en el DeLo-
rean. Hemos aterrizado en los til-
timos aflos deladécadadelos7o
del siglo XX. Coincidiendo con la
reciente muerte de Pedro Aparicio,
el primer alcalde de Mélaga elegi-
do enla actual democracia, muchos
han recordado cémo la ciudad su-
fri entonces una transformacion,
una modernizacién, que la convir-
tié realmente en eso: una ciudad,
con los servicios y las infraestruc-
turas minimas.

Estamos ahora ante una segun-
damodernizacién de Malaga. O eso
dicen. ;Qué camino habria quere-
correr? Una ciudad es principal-
mente lo que sus habitantes hacen
de ella. Pero existen otros condi-
cionantes que la marcan de forma
decisiva. Con sus aciertos e incer-
tidumbres, la Mélaga que con Fran-
cisco de la Torre ha recuperado el
Centroy el puerto, y ha desarrolla-
do un vasto tejido turistico, «ha
sido posible gracias ala ingente la-

bor de ordenacién y urbanizacién

que Pedro Aparicio.abordé en ese
inmenso solar que erala ciudad al
inicio de la democracia», explica
Antonio Vargas, decano del Colegio
de Arquitectos. -

Desde su punto de vista, hoy en
dia, la ciudad y sureciente Plan Ge-
neral de 2011 siguen siendo here-
deros de aquel de 1983 con el que
Peralta, Segui y Quero trataron de
establecer las herramientas urba-
nisticas de un nuevo modelo pro-
ductivo «en una ciudad que perdia
su tejido industrial».

Eugenio Luque, decano de la
facultad de Ciencias Econémicas de

la Universidad, recuerda cémo Ma-
laga llegd a tener un pujante pasa-
do industrial. Y no sélo se refiere al
XIX con las empresas de los Here-
dia o los Larios. Hace s6lo medio si-
glo, la ciudad mantenia un cordén
de fébricas medianamente pros-
pero en lo que hoy esla calle Paci-
fico. Eldltimo vestigio. Sin embar-
go, desde su punto de vista, «la in-
dustria en Méalaga no tiene futuro».

LaMa4laga de comienzos de este

- El cambio mas importante expe-
rimentado por Malaga en los dlti-
mos 30 aiios, a juicio de Eugenio
Luque, es el desarrollo experi-
mentado por las infraestructu-
ras. Malaga sufria importantes
carencias en este sentido hasta
practicamente la década de los

siglo, en una apuesta decidida por
su desarrollo turistico, ha centrado
sus esfuerzos de rehabilitacién en
el espacio publico del Centro ur-
bano y en dotarse de una red de
museos. «Creo que el trabajo que se
harealizado enlos tiltimos afios ha

'sido consecuencia de una buena

planificacién desde el punto .de
vista turistico, convirtiendo a la
ciudad en unos afios en un refe-
rente», seflala Antonio” Guevara,

decano delafacul-
tad de Tu-
rismo
de

afios 90. Luque considera qu
1992 fue clave para mejorar |
comunicaciones por ca

que ha venido acompafiadc

crecimiento del aeropuerto,
puerto y Ia llegada del AVE.

El primer Plan Estratégico de
Malaga ya aposté por asentar
su desarrolio econémico en el
aeropuerto, el PTA y la UMA

la UMA. Sin embargo, precisa que
es necesario planificar este creci-

miento «para que no se produzcan

problemas generados por el incre-
mento desmesurado de turistas».
«Es importante analizar la capaci-
dad de carga que puede soportarla
ciudad para poder compaginar el
turismo ylavida de los residentes»,
sostiene. Eso que se ha venido di-

ciendo de quela ciudad estd hecha
- parael turista perono paralosma-

laguerfios.
Guevara indica que la ciudad
deberfa apostar por ampliar y poner
en valor sus recursos turisticos en
zonas del centro como Carreteria,
Pozos dulcesy abrirse a otras zo-
nas como la Trinidad y otros ba-
rrios. «Es decir, analizar y plani-
ficar los recursos turisticos de
otras zonasy estudiar los usos
de los

Antonio Vargas considera que es preci-
S0 pararsea pensar en las cons -
_cias que encierra un desarrollc

futuros comercios para que la ciu-
dad no se convierta en un mono-
turismo relacionado con la hoste-
lerfa, hay que poner en valorlos as-
pectos diferenciadores de Malagan.
- Como principal reclamo turisti-
co, Mélaga se esta convirtiendo en
la ciudad del cine, de los museosy,
sobre todo, en la ciudad de Picasso.
«La casa Natal, el Aula Picasso,
pendiente de rehabilitacion en la
sede del Ateneo, el Museo de Ma-
laga en el edificio de la Aduana con
los grandes maestros del siglo XIX,
pueden ser el complemento per-
fecto dela oferta picassiana méas sin-
gular y sugerente del mundo», ex-
plica Diego Rodriguez, presidente
del Ateneo, que apunta también al
CAC, al Thyssen y al futuro Pom-
pidou y al museo de San Peters-
burgo. «Sin duda van a enriquecer
la oferta musefstica con la dudara-
zonable, en algunos casos, de su
rentabilidad econémica».’

El primer Plan Estratégico de
Malaga apost6 por fundamentar
su desarrollo econémico-en el
«tridngulo productivo» que con-
forman el aeropuerto, el Parque

Tecnoldgico yla Univer-
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EUGENIO LUQUE

DECANO DE LA FACULTAD
DE ECONOMICAS

{Laindustria en
Malaga no tiene
futuro. Los intentos
del PTA estan ahi
pero tampoco
acaban de arraigar
como sector
industrialy

{{La construccidn
es ciclica: cuando
la cosa va bien,
Malaga ha crecido
por encima de lo
e debiera, y en

ANTONIO VARGAS

DECANO DEL COLEGIO DE
ARQUITECTOS

. &

{{Demostramos
gran incapacidad
para preservar
buena parte de
nuestro patrimonio
arquitectonico» -

{{La préxima sera
la década en la que

laUMA yel PTA

hagan de la

| renovacion de la

Malaga de los afios
60 el escaparate de
su potencialidad.
Sera eso, 0 que los
quitectos, nos
eMos a
pasy

LA OPINION DE LOS EXPERTOS SOBRE LA SITUACION DEMALAGA Y SUEVOLUCIONENELFUTURO

ELVIRA MAESO ANTONIO GUEVARA ALVARO SIMON ANTONIO PENAFIEL
DIRECTORA CATEDRA DE DECANO DE LA FACULTAD - DIRECTOR DEL BIC DIRECTOR DE COOPERACION
GESTION DEL TRANSPORTE DE TURISMO EURONOVA DEL PTA EMPRESARIAL (UMA)
{Estamos siendo  {Debemos {laburbujade | La UMA tiene
testigos de una planificar este internety la una oferta de
gran evolucion de crecimiento para  implantacion de la titulaciones que
la movilidad en que no se red ha puede responder a
la ciudad, basada  produzcan democratizado el la demanda de
enla problemas uso de las nuevas  empleabilidad de
peatonalizacion ~ generados por el  tecnologias y ~ Nuestra ciudady
del Centroy incremento empezd a cambiar -
PR desmesuradode  a Malaga» {{Se debe avanzar
{Elmetrotiene turistasy | en una mayor
unagran | {Tenemos que | orientacion al
importanciayun  «(No creo que atin seguir dando cobijo | mercado, potenciar
enorme potencial se esté creando a la especializacion | las relaciones con el
de crecimiento una burbuja del PTAen las TIC, sector productivoy
cuando llegueal  hotelera, no son empresas que | contribuir mas
Centro de la ciudad iobstante siempre proveen intensamente en
y se vaya hay que analizary trasversalmente de (los procesos de
consolidando planificar el servicios a todas  innovacion de las
SU USO» crecimiento» ~ las demds» empresas»

DIEGO RODRIGUEZ

PRESIDENTE DEL
ATENEO DE MALAGA

{Malaga se esta
convirtiendo en la
ciudad del cine, de
los museos y, sobre
todo, en la ciudad
de Picasso como
principal reclamo
turisticoy

{{Es una obligacién
fomentar las bases
para hacer de
Malaga una ciudad
de la musica, del
teatro y de las
industrias
creativas, ya que

- servira para

generar empleoy

sidad. Ya existia la intencion de di-
versificar el modelo econémico de
una ciudad dependiente del sector
servicios y de la construccion, que
como se sufre en la actualidad,

estd sometida a dramaticos ciclos, -
- recuerda Eugenio Luque. Las rela-

ciones dela UMA con el tejido. em-
presarial han ido aumentando y
consolidandose en los tiltimos afios.

- «Escierto quela situacion de crisis
ha afectado en cierta medida por

ejemplo al indice de insercion la-
boral de nuestros egresados, pero

no tanto ala intensidad delasrela-

ciones Universidad-Empresa», se-
nala Antonio Penafiel, director téc-
nico de Cooperacién Empresarial y
Promocién de Empleo en la insti-
tucién académica malaguena.
Desde su punto de vista, la UMA
tiene una oferta de titulaciones que

puede responder ala demanda de
empleabilidad dela ciudad y su en-
torno, «y seguira contribuyendo al
desarrolloy modernizacion de ésta
através dela transmisién de uno de
los pilares basicos del avance de una
sociedad y que no es otra cosa que
el conocimiento, que puede llegar
a las empresas en forma tanto de
avances tecnoldgicos como de ca-
pital humano cualificado que se in-
corporara alas empresas existentes
0 creard nuevas empresas», sefiala.

'En esta diversificacién del tejido
empresarial de Malaga juega un pa-
pel determinante el Parque Tecno-
légico, que comenz6 su andadura
hace 22 afos. Alvaro Simén de
Blas, director general de BIC Euro-
nova, insiste en este tiempo se ha
producido una «gran transforma-
cién». Y no sdélo por la capacidad

emprendedora de los empresarios
malaguefios, la mayoria salidos de
laUMA. También por el apoyo que
hanrecibido de las distintas admi-
nistraciones publicas.

La apuesta del Ayuntamiento

' por el Mélaga Valley, centro emisor

de ideas e innovacion, capaz de
atraer a empresas de todo el mun-
do, inversiones en I+D+i y talento,
subiéndose también al carro de las
smart cities, son un ejemplo de
este impulso, que no se podria ha-
ber dado «sin contar con una base
de empresas que pudieran acom-
pafar y que estaban en el PTA»,
agrega Simén de Blas, que consi-
dera indispensable mantener esta
estructura para competir con mu-
chas otras provincias y regiones de
Espafiay de Europa, enfocando su
actividad y especializandose, por

qué no, en las energfas limpias y re-
novable.

Estos avances también han te-
nido su repercursion en el trans-
porte y en la forma que los mala-
guenos tienen de moverse. Més alla
de la peatonalizacién del Centro,
algo que destaca Elvira Maeso,
como una conquista para el pea-
t6n, la directora de la Catedra de
Gesti6n del Transporte dela UMA
subraya el desarrollo de la red de
aparcamientos, «<aunque todavia
serfan deseables algunos que fa-
cilitaran la intermodalidad con el
bus, metro o bici en puntos estra-
tégicos», lallegada del metro y de
las nuevas tecnologias en el trans-
porte colectivo, «que han hecho
mejorar mucho la calidad del ser-
vicio», 0 lanueva red de carriles y
estaciones de bicicletas.



