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BIC Euronova, la
‘guarderia’ del PTA,
cumple 25 ainos

Proyectos como Aertec, Hlspasec Ingenia
o Virustotal dieron sus primeros pasosen
laincubadora mas veterana de Malaga
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MALAGA. Ahora que los atascos'y
el aparcamiento se han convertido
en un gran dolor de cabeza para los
mads de 16.000 trabajadores del PTA,
José Blanco, director general de Inge-
nia, echa la vista 25 afios atrds y son-
rie recordando co6mo «cruzabamosla
calle sin mirar y aparcibamos donde
nos daba la ganay. Su empresa fue la
primera que se alojé en BIC Eurono-
va y la tercera de todo el Parque Tec-
nolégico, después de Hugues y Cete-
com. En 1991 la tecnépolis era ain
una historia por escribir y las incuba-
‘doras de empresas, un concepto des-

~ conocido en Milaga. «Fuimos la se-
gunda de toda Andalucia y la gente
no sabia exactamente qué es lo que
haciamosy, recuerda su director, Al-
varo Simon.

Lo que hacian y siguen haciendo
en BIC Euronova es ofrecer un entor-
no adecuado para el nacimiento de
un proyecto empresarial que tenga
que ver con la innovacién. Y eso no
s6lo consiste en proporcionar un es-
pacio fisico a precio asequible duran-
te los primeros aflos de actividad, siio

* una tutorizacién que va desde la ayu-
daalahora de redactar un plan de ne-

gocio a la mediacion para conseguir
financiacién o subvenciones, pasan-
dopor contactos con potenciales clien-
tes. A ello se suma lo que se podria lla-
mar ‘efecto cafeteria’: las sinergias
que forzosamente surgen de la con-

vivencia de tantos emprendedores -

en un mismo edificio.

E1BIC, como se conoce a la decana
de las incubadoras malaguefias, pue-
de presumir de haber visto nacera
muchas de las que han sido o son las
principales empresas tecnolégicas de
Malaga: la ya mencionada Ingenia,
Hispasec, Novasoft, Virustotal, Aer-
tec, Solbyte, Arelance, Ebury, Sequel,
ATyges, Lynka... En total, 380 com-
pafiias han pasado por sus instalacio-
nes en estos 25 anos, con una tasa de
supervivencia del 78%. El centro es
un ejemplo de colaboracién publico-
privada, pues su propiedad se repar-
te entre la Junta (40%), el Ayunta-
miento (40%) y Unicaja (20%).

«Hassido y sigue siendo el alma del
PTAy, resurne el director de la tecné-
polis, Felipe Romera, mientras re-
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cuerda como gulc’) hacia alli a empren-
dedores como Antonio Gémez-Gui-
llamién (Aertec) o Bernardo Quinte-

. 10 (Hispasec yVirustotal) Este tlti-

mo describe asi su Daso por laincuba-
dora: «Alli empezo nuestra aventu-
1a. Nuestra experiencia fue muy bue-
na, éramos solo tres personas en una
oficina pequeflita pero nos prestaban
Servicio de centralita y podiamos usar
las salas de reuniones; ademas, nos
asesoraban en temas relacionados con
la empresa, de la que no teniamos
ninguna formaciény, reconoce. G-
mez-Guillamon, por su parte, desta-
cala ¢buena imageny que daban a sus
primeros clientes cuando les citaban
alli para una reunion.

Durante muchos afios, en los que
la oferta de oficinas era escasa y de
poca calidad, el BIC tuvo lista de es-

pera. Cuando lleg6 la crisis la ocupa-.

cién cayo, obligandoa la incubadora

“arebajar tarifas y oftecer servicios

afiadidos, como la consultoria, el apo-

yoalainternacionalizacién o la par-
ticipaci6n en proyectos europeos. En
los dltimos tiempos, aunque la acti-
vidad emprendedora ha repuntado,
el concepto de incubacién empresa-
rial no sé6lo sé ha extendido —sélo Pro-
malaga ha desplegado unared de una
decena de centros en la ciudad-, sino
que ha evolucionado hacia acelera-
doras, ‘coworkings’, lanzaderas... En
definitiva, a BIC Euronova le ha sali-

do competencia, y mucha. Actual-
hente ronda una ocupacion del 87%,
pero sus responsables reconocen la
necesidad de «reinventarsey parase-
guir siendo una pieza clave en el eco-
sisterna de la innovacién malaguefio.

_ Para ello apuestan por nuevos servi-

cios como el de ‘softlanding’, enfoca-
do a empresas extranjeras que quie-
ren implantarse en Malaga; o el de in-
ternacionalizacién.




