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ste afio el Parque Tecnold-
gico de Andalucia (PTA) ce-
lebra su 20 aniversaricy
! casi se puede decir que la

Ma.laga tecnologlca salfa delaincuba-
dora en ese momento. Desde luego no
me corresponde a mi hablar en nom-
bre del PTA. Su director general, Felipe
Romera, y el quipo de directivos que le
habfan acempanado en el centro de
I+D de Fujitsu que ya existfa en Mélaga
a principios de los 9o, son los auténti-
cos emprendedores de esta aventura.
Felipe Romera, Luis Fernando con ATz
Wireless, Pepe Blancoy su equipo di-
rectivo en Ingenia, Pepe Estraday
otros entusiastas con los que no he te-
nido el placer de codearme tanto, eran
el puiiado de semillas que se plantaron
cnlamaceta disefiada con mimo para
hacerles germinar. Son ellos los que es-
-cribieron elinicio delahistoriayesa -
ellos alos que todos debemos mucho
para llegar a lo que hoy disfrutamos.

Veinte afos mds tarde coinciden en’
Maélaga, y mds concretamente en el
PTA, las siguientes figuras. La presi-
dencia de la APTE (Asociaci6n de Par-
ques Tecnoldgicos de Espaiia), que os-
tenta Felipe Romera, el director Gene-
ral de la IASP (Asociacion Internacio-
nal de Parques Tecnolégicos) que leva
Luis Sanz y el presidente de la EBN
(Red Europea de Centros de Irinova-
cién) que ocupa Alvaro Simén de
Blas. Este tltimo es ademds director
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El Pafque Tecnolégico de Andalucia cufnple 20 afos y el Club
Mélaga Valley, que ha nacido para sumar y actuar como altavoz,

proyecta la marca contando con embajadores de prestigio. El
Ieto es que lamarca Mélaga sea asociada con, la tecnologla

. valorados nacional e internacional-

generaldela mcubadora genuma del
PTA en la que tantas emnpresas muy co-
nocidas han nacido. iMenudo trio de
ases tenemos.en la barajal. Todos muy

mente, y resulta que los tenemos aquf y
casi no le damos importancia. Si anadi-
mos que Adelaida de la Calle es presi-
denta da la CRUE (Conferencia de Rec-
tores de Universidades Espariolas), ya
tenemos el poker de ases que cualquier
ciudad sonaria. Hace solo veinte afios
nada de esto existia, salvo el semillero
de Fujitsu resistiendo las inundaciones
del Guadalhorce.

B Tridngulo virtuoso. Hoy me gusta ver
la Mélaga tecnolégica como algo mu-
cho mds grande, cimentada en el famo-
so triangulo virtuoso: Aeropuerto, Par-
que Tecnolégico, Universidad, pero ex-
tendiéndose como una mancha de
aceite por todala ciudad y parte de la
provincia. Hoy hay empresas repartidas
por la geografia, se han sumado mu-
chas voluntades, se suceden eventos de
forma continuay la sociedad del cono-
cimiento se ha hecho mis madura. En
una evolucién natural y sana poco a
poco se ha ido retirando la necesaria
proteccién de la administracién de
nuestra infancia tecnolégica. No gbs-
tante, las administraciones siguen de-
mostrando su liderazgo paralos nue-
vos conceptos. El Ayuntamiento ha co-
locado la ciudad como referente enla
liga de las Smartcities, y la Junta, desde
la Consejeria de Innovacién, no ha de-
jado de empujar y desarrollar politicas
e iniciativas para el fortaleciniiento de
este sector que siempre fue estratégica
yque ahora es real.

1amarca Milaga Valley nace desde
Ia sociedad civil a partir de un club de
empresarios, con laidea de que Espa-
na pudiese conformar un polo de refe-
rencia internacional que se convirtiese
en destino y origen tecnolégico. Méla-

ga tenfa los mimbres para lograrloy.a

partir de ellos comenz6 el trabajo. Al

tratarse de un proyecto de ciudad el al-
calde se convirtié en el primer abande-
rado y puso a ttabajar a su equipo para

. que la propia ciudad se alinease con

este objetvo.

El Club Mélaga Valley no nacfa para
sustituir a nadie, todo lo contrario, st
intencion es sumar y actuar como alta-
voz, proyectando la marca contando
con embajadores de prestigio’como
sonlos lideres de las empresas mas
tecnolégicas, sean multinacionales o
nacidas en Mélaga. Esto provoca un
efecto llamada. Tras trece reuniones
del Club, programadas semestralmen-
te, cada edicion ha superado la ante-
rior y se ha colado como cita obligada
en la agenda de los primeros espadas
de empresas como: Google, IBM, HP,
Blackberry, Oracle, Accenture, Amper,
Indra, Telefénica o Vodafone. Una jor-
nada en Malaga que ha acabado atra-
yendo a la prestigiosa universidad
americana MIT y a todo el elenco de
investigadores y emprendedores que
arrastra.

» Plus de confianza. El reto ahora es
consolidar el impacto internacional
que buscamos y para eso las empresas

tiencn que ser globales. Se puede hacer
ruido con una marca y generar expec-
tativas. Los empresarios de Mélaga que
llevamos afios viajando sabemos lo im-
portante que es que el nombre de |
nuestra ciudad se asocie con la tecno-
logia. Esta asociacién genera un incal-
culable plus de confianza. El broche de
Malaga Valley se conseguird el dia que
nuestras empresas sean internacional-
mente reconocidas, se hable de ellas,
de sus productos y de donde nacieron.
No importa el tamano lo que importa
es su capacidad de influir en el futuro.
El desafio es conformarun terreno
de juego atin mds propicio. El famoso
ecosistema de la innovacién. Desde
una educacién que propicie la cultura
emprendedora, una universidad que
se proyecte al mundo y atraiga talento,
una burocracia hipersimplificada pero
que aporte seguridad al que invierte y
arriesga, unas adrninistraciones que fa-
ciliten que las cosas ocurran e incluso
una fiscalidad que premie el mérito y
no lo ahuyente. Lo bueno es que tene-
mos mucho camino hecho y una bue-
na base para construir el futuro, el resto
‘dependerd de nosotros y delo que
cada uno desde su iniciativa sea capaz
de sumar sin complejos.
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